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Datatalous on jo taalla

"Noin 49 prosenttia
yrityksista jakaa jo
dataa muiden
yritysten kanssa’
(ETLA, 2019)

“If you don't see the
product, then you
are the product”
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Tukialyn ehdotukset keynoten
sisalloksi

2. Datatalouden edellytykset: Mita teknologisia, organisatorisia ja kulttuurisia edellytyksia datatalous vaatii.

w

Hyodyt suomalaisille yrityksille: Miten suomalaiset yritykset voivat hyotya datataloudesta ja mita mahdollisuuksia
se tarjoaa.

Datan jalostus ja myynti: Kuinka yritykset voivat jalostaa ja myyda dataa luodakseen arvoa.
Databrokers-yritykset: Yritykset, jotka erikoistuvat datan ostamiseen ja myymiseen.

Tuotannollisten yritysten datanjako: Kuinka ja miksi tuotannolliset yritykset jakavat dataa keskenaan.
Suomalaiset esimerkit: Esimerkkeja suomalaisista yrityksista, jotka ovat onnistuneet datataloudessa.

Datatalouden saantokirjat ja oppaat: Eri resurssit ja ohjeet datan hallintaan ja kayttoon.
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Datanomistus ja -lisenssointi: Ohjeistus datan omistukseen ja lisenssointiin.

10.Yhteenveto: Keskeiset opit ja seuraavat askeleet.



ol 2 Oy,
~ ié 7 ' ‘.
Tpbisl \

ANoo P A. N

o A -
Burmg! = ¢
o =
)

vogize

=T
o BRS¢
(AEe s >
)2 °




Datatalous-selvityksen nostot

Datalla on
merkittavaa
liiketoiminnallista ja
yhteiskunnallista
arvoa

Data mahdollistaa
Data liikketoiminnan uutta liikketoimintaa ja
tehostajana uusia
liiketoimintamalleja

Dataa jaetaan eri Data on osa
osapuolten valilla kokonaistaloutta

"Datatalouden tilanne ja mahdollisuudet Suomessa”
Marko Turpeinen 16.5.2023
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Liiketoiminnan
laajentaminen:
Yritykset voivat
laajentaa palveluitaan
ja tuotteitaan
tarjoamalla APl:ja
kolmansille
osapuolille, jotka
voivat rakentaa uusia
sovelluksia tai
integraatioita naiden
APl:en paalle.

Monetisointi:
Yritykset voivat luoda
uusia tulonlahteita
myymalla paasya
APL:in tai tarjoamalla
premium-
ominaisuuksia APl:en
kautta.

Innovaatio: APl:en
avoimuus ja
saatavuus
kannustavat
innovaatioon, kun
kehittajat voivat
luoda uusia
sovelluksia ja
palveluita
hyddyntamalla
olemassa olevia
APl:gja.

Integraatiot: APl:et
mahdollistavat eri
jarjestelmien ja
sovellusten
saumattoman
integraation, mika
tehostaa prosesseja
ja parantaa
kayttajakokemusta.

APIl-talous osana datataloutta

Nopeampi

markkinoille paasy:

APl:en avulla
yritykset voivat
nopeasti integroida
uusia ominaisuuksia
ja palveluita ilman,
etta niiden tarvitsee
kehittaa kaikkea
alusta alkaen.

Globaali ulottuvuus:
APl.et mahdollistavat
palveluiden ja
tuotteiden
tarjoamisen
globaalisti, kun
kolmannet osapuolet
voivat integroida ne
omiin sovelluksiinsa
eri markkinoilla.



"Refining green data” -hanke

Valmistelussa olevan hankkeen tavoitteena on muodostaa
kilpailuerottuvuutta suomalaisille vientiyrityksille
erityisesti vastuudatan, brandistrategian ja
ekosysteemisten toimintamallien kombinaatiolla.

- Brandin uskottavuuden osoittava data on oltava
lapindkyvaa ja brandin luottamusta vahvistavaa. Se
edellyttaa datan kdyton tehostamista ja datan jakamisen
kulttuurin omaksumista.

- Ekosysteemiset liiketoimintamallit vahvistavat datan
jakamisen tuloksellisuutta erityisesti uusien
innovaatioiden kehittdmisessa hyédyntaen
yleiseurooppalaisia GAIA-X ja CATENA-X —
ekosysteemimalleja

Ota yhteytta: marko.seppanen@tuni.fi tai
IIkka.lahteenmaki@tuni.fi

Branding
. * Promotion N Innovation ecosystems
Value creation * Value proposition «  Actors
» Data sharing + Business development - Partnerships

* Data affordance

*  Ecosystems
¥
Integration of “
data and sustainahility I},
A B C D E
Datan affordanssi

Prototypes of Research New Pilots Proof-of-
new product reports business Values

or technology models

Firm centric commercialization in multiple forms

Proof-of
Concepts
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Yhteenveto

- Dataa hyodynnetaan jo paljon erityisesti oman toiminnan kehittamisessa ja
asiakasdataa kaytetaan omaksi hyodyksi

- Dataan perustuvaa liiketoimintaa on vahemman ja siella isoimmat mahdollisuudet
(ja koetut riskit)

- Kaksi keskeista tarvetta: dataosaamisen kehittaminen ja bisnesvainuinen visio

“Data on aina rikki ja teknologiassa on haasteita, mutta
businessosaaminen on tassa se pullonkaula.”



KIITOS.
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