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PROSESSIKUVAUS Vaihe 1

ORIENTAATIO

Taustatutkimus

Ensimmaisen vaiheen tavoitteena on kerata
taustatietoa strategian muodostamista varten seka
luoda tyéryhman kesken yhteinen ymmarrys
strategian rakentamisesta ja siihen osallistuvista

tahoista.

Kesto: Noin 3 viikkoa

Kysely tydryhmalle

Aloitustapaaminen

Mieltymykset ja trendit
Sitoutumisen tekijat
Erityispiirteet

Vahvuudet ja heikkoudet

Digitaalinen kysely strategian muodostamiseen
osallistuville tyéryhman jasenille, heidan
nakemystensa kartoittamiseksi.

Aloitustapaaminen, jossa arvioidaan nykytilanne ja
kaydaan lapi tavoitteet tydryhman jasenten
(anonyymien) kyselyvastausten pohjalta.

Yhteenveto kyselyvastauksista, tydpajakeskusteluista
ja muista havainnoista, joka toimii toisen vaiheen
perustana.

Tassa vaiheessa maaritelladn myods sidosryhmat, jotka
osallistuvat kolmanteen vaiheeseen.



PROSESSIKUVAUS Vaihe 2

Toisen vaiheen tavoitteena on méaaritella visio ja
missio, jotka resonoivat koko organisaation lapi
(mit&, miten ja miksi); syventaa ja jakaa tietoa

STRATEGIATYOPAJAT e e ke e

Kesto: Noin 5 viikkoa

Tydpajal: Visio ja missio Tybpaja2: Asemoituminen TyOpaja 3: Persoona
Yhteinen ymmarrys visiosta ja missiosta: Mité, miten ja  Yhteinen ymmarrys markkina-asemasta. Yhteinen ymmarrys brandipersoonasta ja sen Ydinelementtien vahvistaminen: Visio ja missio,
miksi? Kilpailutilanne nyt ja tulevaisuudessa. ominaisuuksista: Arvot, dadnensavy, kohderyhmé(t), arvot, branditarina ja iskulauseet.
Vahvuutemme, heikkoutemme ja kohderyhmat ja sidosryhmat.

mahdollisuutemme.

Markkinakuvan tutkimus

Yhdysvalloissa

Markkinatutkimus, joka toteutettiin yhteistydssa
Worldwide Partners (WPI) -globaalin verkoston
kanssa, keskittyen sijoittajien tarpeisiin.



PROSESSIKUVAUS Vaihe 3

STRATEGIAN cmamen vaheen tavitona on vahite
M U O DO STA M I N E N J A brandin ydinelementit: visio ja missi(_),

kohderyhmé(t), palvelut, arvot, branditarina ja

OSALLISTAMINEN skulauseet

Kesto: Noin 5 viikkoa

Ulkopuolisten sidosryhmien osallistaminen

Kohderyhmien tarkempi kartoitus. Strategian ensimmaisen version Ensimmaisen strategiaversion testaaminen ja arviointi valittujen Vastausten validointi ja strategian viimeistely tarvittavin muutoksin ja
laatiminen, jota voidaan arvioida valittujen sidosryhmien osallistamisen sidosryhmien kanssa ideoiden vahvistamiseksi ja palautteen tarkennuksin.
kautta. keraamiseksi.



PROSESSIKUVAUS Vaihe 4

Strategiakasikirja kootaan aiempien vaiheiden

ST RAT EG IA KA S I K I RJ A I(?)%I;uuTuelzgltgz'[rifn pohjalta, esitellen prosessin ja

Kesto: Noin 4 viikkoa

Tarkastelu strategiaryhmésséa

Tarkastelun aikana saadun palautteen perusteella

Prosessi Visio ja missio tehdyt muutokset, korjaukset ja lisaykset.
Vaatimukset Vetovoimatekijat
Menetelmaét Asemointi
Persoona

Ydinviesti



PROSESSIKUVAUS Vaihe 5

Strategiasta ja kohdemarkkinatutkimuksesta johdettu
N markkinointisuunnitelma, joka viestii prosessin aikana
VI ESTI N TA = J A luodun strategian kohderyhmalle merkityksellisella
VISUAALINEN KONSEPTI e

Kesto: Noin 3 viikkoa

Tarkastelu strategiaryhmésséa

Tarkastelun aikana saadun palautteen perusteella
tehdyt muutokset, korjaukset ja lisdykset.



PROSESSIKUVAUS Projektin aikataulu

PROJEKTIN AIKATAULU ol nom & kukautta,

Markkinointisuunnitelman aikataulu: dia 48.
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STRATEGIA Visio ja missio

VISIOMME

MISSIOMME

Olemme kansainvalisesti tunnettu ja houkutteleva investointialue,
jossa osaaminen, tila, vinrea energia ja yksilollinen palvelu yhdistyvéat
tavalla, joka ylittda odotukset. Saavutamme tuloksia, jotka ylittavat
kokomme moninkertaisesti.

Mahdollistamme kansainvaliset investoinnit, jotka edistavéat
alueellista kasvua tarjoamalla tulijoille selkeat prosessit, vahvan
infrastruktuurin ja yhteisén, johon voi luottaa. Rakennamme
kasvualustan, jossa investoinnit voivat menestya ja kasvaa
kestavasti.



STRATEGIA Strategiset painotukset

STRATEGISET
PAINOTUKSET

VETOVOIMA.-
TEKIJAT

KONKREETTISET
TAVOITTEET

Strategisesti muutamme pienen kokomme eduksi tarjoamalla
ylivoimaista palvelua ja teemme luonnollisista vahvuuksistamme
konkreettisia myyntivaltteja. Asemoidumme rohkeasti "Land of
Industry” ja toimimme sen mukaisesti.

Suomalaisen yhteiskunnan vakaus ja luotettavuus

Alueellinen teollinen synergia ja yhteison vahvuus

Vihrea energia

Infrastruktuuri ja likenneyhteydet

Rakennamme brandimallia, joka mahdollistaa Satakunnan kuntien
kansainvalisen profiilin nostamisen. Pitkalla aikavalilla tama
herattaa sijoittajien kiinnostuksen alueeseen ja vauhdittaa
investointien kasvua.



STRATEGIA Persoonaja asemointi

TOIMIMME
KOKOAMME
SUUREMMIN

Olemme sitoutunut kumppani, jolle
mik&an kohtaaminen ei ole liian suuri
tai liilan pieni. Innostumme
asiakkaistamme ja suhtaudumme
intohimoisesti toivottaaksemme
yritykset osaksi yhteisbamme
Kokemaella.

Meita ei rajoita kokomme —
asiakaslahtoisyys ja ketteryys tekevat
meista kilpailukykyisia isompien
toimijoiden joukossa. Samalla olemme
sitoutuneet edistamaan vihreaa
siirtymaa.



Konsepti ja ydinviesti

LAND OF
INDUSTRY

Kokemaki tunnetaan parhaiten
vakaudestaan,
luotettavuudestaan ja vahvasta
seudullisesta teollisesta
synergiasta. Alue tarjoaa
runsaasti hyvin koulutettua ja
luotettavaa tydvoimaa eri
toimialoille.

Tarjoamme kaiken olennaisen
infrastruktuurin vihre&sta
energiasta erinomaisiin
likenneyhteyksiin.

Vahvuutemme ei rajoitu
kokoomme. Kokemaki on "Land
of Industry”, joka ylittaa
odotukset ja toimii
tehokkaammin ja
menestyksekkadmmin, kuin koko
antaisi olettaa.
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VISUAALINEN IDENTITEETTI

MILTA SE
NAYTTAA') Taman osion tarkoituksena on esitella

Kokemaki Invest in -hankkeen
visuaalinen ilme seka ohjeistaa, miten
sen eri elementteja kaytetaan ja
sovelletaan kaytdnnossa.

Pyydamme ystavallisesti noudattamaan naita
ohjeita mahdollisimman tarkasti.

Vaikka visuaalisen ilmeen elementit tarjoavat tilaa
luovuudelle, yksityiskohdilla on aina suuri merkitys.
Niiden huolellisella huomioimisella varmistetaan,
etta visuaalinen ilme sdilyy ehjana ja yhtendisena
kaikissa kayttbkohteissa.

Kiitos, etta tutustuit ohjeisiin. Toivonjgne, etta nautit
uuden ilmeen kayttamisesta ja soveltamisesta.



VISUAALINEN IDENTITEETTI Symboli

Ensisijainen versio

KOKEMAKI

INVEST IN

Kokemaki Invest in -hankkeen symboli
noudattaa Kokeméen kaupungin visuaalista
iimetta, silla sen muotokieli pohjautuu
suoraan Kokemaen viralliseen logoon.

Symbolista on olemassa kaksi eri versiota: o .
Toissijainen versio

1. Ensisijaisessa versiossa symbolin
tekstirivit ovat vasemmalle tasattuja.
2. Toissijaisessa versiossa tekstit ovat

oikealle tasattuja. Tata versiota

kaytetddn ainoastaan silloin, kun

symboli sijoitetaan median oikeaan yla-

tai alakulmaan. INVE ST IN
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VISUAALINEN IDENTITEETTI
Symbolin suoja-alue

Jatéa aina riittdvasti tyhjaa tilaa
Kokemaki Invest in -symbolin
ympaérille. Symbolin ymparilla tulee olla
kaikilla sivuilla vahintaan symbolin O-
kirjaimen kokoinen suoja-alue.

Symbolia ei saa sijoittaa ldhemmas
julkaisupinnan reunaa kuin taméa
suoja-alue sallii.

Sama suoja-alue koskee seka
symbolin ensisijaista etta toissijaista
versiota.

KOKEMAKI

INVEST IN

KOKEMAKI

INVEST IN

18



VISUAALINEN IDENTITEETTI
Symbolin varivariaatiot

KOKEMAKI

INVEST IN

KOKEMAKI

INVEST IN

KOKEMAKI

INVEST IN

Symboli voidaan esittdé joko taysin
mustana tai taysin valkoisena taustavarista
riippuen.

Varmista aina, ettd symbolin ja taustan
valilla on riittdva visuaalinen kontrasti.



VISUAALINEN IDENTITEETTI Vérit

Kokemaki Invest in -
markkinointimateriaaleissa kaytettavat varit
pohjautuvat Kokeméaen kaupungin
visuaaliseen ilmeeseen, silla sininen ja
vihre& ovat tasmalleen samat kuin
kaupungin virallisissa materiaaleissa.

Muita kaupungin virallisia vareja ei kayteta
Kokemaki Invest in -materiaaleissa.

Vihreén vaaleampaa séavya voidaan
hyddyntaa tuomaan monipuolisuutta ja
vaihtelua varikokonaisuuksiin.

White
#FFF

R255 G255 B255
CO MO YO KO

Blue Green 15% Black
#3C475C #DDF3F1 #000

R60 G71 B92 R221 G243 B241 RO GO BO

C80 M68 Y44 K30 C11 MO Y7 KO CO0 MO YO0 K100




VISUAALINEN IDENTITEETTI Typografia

Aivan kuten symboli ja varit, myds typografia
perustuu Kokeméaen kaupungin visuaaliseen
iimeeseen.

Perustekstit, informatiiviset siséllot ja kaikki
pidemmaét kappaleet kirjoitetaan samalla
fontilla, jota Kokeméen kaupunki kayttaa
saavutettavissa materiaaleissaan: Segoe UL.

Segoe Ul on valmiiksi asennettuna
useimmissa Microsoft Windows -
kayttojarjestelmissa.

Poikkeuksena Kokeméaen kaupungin
visuaalisesta ilmeesté otsikoissa ja muissa
lyhyemmissa, korostusta vaativissa
tekstiosuuksissa voidaan kayttda Teko
Regular -fonttia. Huomaathan, etta aina kun
Teko Regular on kaytossa, kaikkien
kirjainten tulee olla versaalilla.

Teko-fontin voi ladata ja asentaa maksutta
Google fontsista:
fonts.google.com/specimen/Teko

TEKO
REGULAR ALL
CAPS

Segoe Ul Regular/ Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.



VISUAALINEN IDENTITEETTI esimerkkeja
Sosiaalinen media

ke Kokemden kaupunki fjrexe Kokemden kaupunki fixe Kokemaen kaupunki

et Satnis KOKEMAKI KOKEMAKI
Development Project INVEST IN INVEST IN

STABILITY ’:f
RELIABILITY

THE REGIONYOU

1 oYNERGY QETEEZIEE. Irev.en
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VISUAALINEN IDENTITEETTI esimerkkeja Roll-upit

KOKEMZAKI

INVEST IN

LAND OF
INDUSTRY

e LM
’

_—

KOKEMAKI Invesment Susteey

INVEST IN Development Project

Our strength is not limited
by our size. Kokemaki is the
Land of Industry, punching
well above its own weight.




Tama markkinointi-
suunnitelma on
laadittu Kokemaki
Invest in -hankkeen
strategiatybn pohjalta
yhteistyossa
hanketydryhmén ja
markkinointiviestinnan
kumppanin kanssa.

\ .‘
INTISUUNNITELMA

24—52



MARKKINOINTISUUNNITELMA Strateginen tavoite

MARKKINOINTI-
SUUNNITELMAN
STRATEGINEN
TAVOITE

Markkinoinnin strateginen tavoite on asemoida
Kokemaki kansainvalisesti uskottavana,
matalariskisené ja operatiivisesti ennustettavana
sijoittumisymparisténa data- ja teollisuuslahtoisille
investoinneille Euroopassa.

Markkinoinnin tehtava ei ole luoda kiinnostusta
yleisella tasolla, vaan tukea sijoittumispaatoksen
valmistelua tarjoamalla faktapohjaista, lapinékyvaa ja
due diligence -tarkastelua kestavaa tietoa. Invest in
-hankkeissa markkinointiviestinnan uskottavuus
perustuu siihen, ettd kaikki vaitteet voidaan todentaa.

Kolme alatavoitetta

1. madaltaa ensimmaisen yhteydenoton kynnysta

2. nopeuttaa go/no-go -arviointia

3. ohjata kiinnostus suoraan oikeisiin, kahdenkeskisiin keskusteluihin

Onnistuminen nakyy tunnistettuina liideind, k&ynnistyneind keskusteluina
seka sijoittumisprosesseina, jotka etenevat jatkoselvityksiin, vierailuihin ja
investointivalmisteluun.



MARKKINOINTISUUNNITELMA Polku

MARKKINOINTISUUNNITELMAN POLKU

PIPELINE — KONTAKTIEN
RAKENTAMINEN

VALIDOINTI

Rakennetaan suorat yhteydet rooleihin, jotka osallistuvat
sijoittumispaatosten valmisteluun ja arviointiin.

Tavoite

kaynnissa olevat, nimetyt keskustelut oikeiden roolien kanssa

Toimenpiteet

kohdennettu sahkdpostimarkkinointi

LinkedIn-profiilit ja kohdennettu outreach

tarkasti kohdennettu LinkedIn-mainonta

paatoksentekoa tukeva verkkosivusto

rajatut asiantuntijakeskustelut ja henkilékohtaiset tapaamiset

Markkinointi toimii samalla markkinapalautteen kerdamisen
valineena.

Tavoite

tunnistaa epavarmuudet ja paatbksenteon esteet riittavan
aikaisessa vaiheessa



MARKKINOINTISUUNNITELMA Paatoksentekopolku

SIJOITTUMISTA
HARKITSEVAN
TOIMIJAN
PAATOKSENTEKO-
POLKU

Vaiheet

NOo Ok wbhRE

Awareness

Initial screening

Technical validation

Risk and compliance review
Internal investment case
Site visit & negotiation
Go/no-go

Kokemaéaen rooli jokaisessa vaiheessa

tarjota oikea tieto oikeaan aikaan
vahentaa epavarmuutta
nopeuttaa arviointia
mahdollistaa suorat keskustelut



MARKKINOINTISUUNNITELMA Ydinviesti

Markkinointiviestintd rakentuu selkean ydinviestin
KESKEI NEN ja brandilauseen varaan.
YDINVIESTI

Kokemaki. Finland. Predictable. Operating
environment. Industrial investment. EU
access.

- Land of Industry — punching above our
weight.

Brandilause toimii strategisena kehys-
kertomuksena, mutta markkinointiviestinnan
ensisijainen tehtava on valittad konkreettista ja
todennettavaa tietoa sijoittumispaatosten tueksi.



MARKKINOINTISUUNNITELMA Ydinviestia tukevia viesteja

YDINVIESTIA
TUKEVIA VIESTEJA

Tukiviestien tarkoitus on konkretisoida ydinviesti due

diligence -henkisessa markkinointiviestinnassa.

Highly educated, experienced and stable workforce.

Kokemé&en tyévoimapohja rakentuu teolliseen osaamiseen, vakaaseen tydmarkkinaan ja
ennustettavaan koulutusjarjestelméan. Tama vahentaa rekrytointi- ja operointiriskia pitkalla
aikavalilla.

Reliable electricity supply with available capacity.

Sijainti Suomen ainoalla séahkoéylijadmaalueella mahdollistaa edullisen ja riittavan sahkénsaannin.
Kokemaki on kantaverkon solmukohdassa, jossa kapasiteettia vahvistetaan, toisin kuin monilla
alueilla, joilla verkkorajoitteet estavat uusia hankkeita. Toimitusvarmuus on korkea ja
sahkokapasiteetti lainsaadanndéllisesti turvattu.

Municipal permitting processes are clearly defined and fast.
Lupa- ja kaavoitusprosessit ovat etukateen kuvattavissa aikatauluineen ja vastuineen.
Paatdksenteko on lahelld, eika prosessi muutu lennossa.

Reliable logistics connections across Finland and the Nordics.
Tie- ja rautatieyhteydet tukevat teollista toimintaa ja raskasta logistiikkaa. Satamat, syvavaylat ja
lentokentéat ovat l&hella.

A practical gateway to the European Union market.
Suomi ja Kokemaki tarjoavat tdyden EU-markkina- ja sdantelypaasyn yhdesta, vakaasta
toimintaymparistosta kasin.

Cool, stable climate that supports energy-efficient operations.
limasto pienentaa jadhdytys- ja toimintariskeja ja parantaa energiatehokkuutta.

Politically stable, low-risk operating environment.
Suomen yhteiskunta ja sdéntely-ymparistd ovat ennustettavia pitkalla aikavalilla.



MARKKINOINTISUUNNITELMA Tiivistykset

THVISTYKSET . ndustiready miractroetore
OTSIKO HIN JA : gggb?é?ﬁ?rzz?fucture
VISUAALISIIN
NOSTOIHIN

Local decisions
This is how we punch above our weight
Loyal experienced workforce

Brandikehykset (sekundaéariset)

* Land of Industry

» Local decisions. Global relevance.

 Industrial land, energy infrastructure and EU
market access

Naita ilmauksia kaytetaan vain yhdessé faktapohjaisen sisalloén

kanssa. Niita ei kayteta yksindan kampanja- tai mainoslauseina.




MARKKINOINTISUUNNITELMA Kohderyhmét

Primary decision-makers
« investment- ja strategiajohto

K O H D E RY H MAT « site selection -konsultit

« kansainvalisesta laajentumisesta vastaavat roolit

Etsivat:

¢ ennustettavaa toimintaymparistdoa
* nopeita ja selkeitéd prosesseja

* matalaa operatiivista riskia

Technical evaluators

e CTO/CIO ja tekninen johto

e operations- ja infrastruktuurivastuut
* energia- ja kapasiteettiasiantuntijat

Arvioivat:

e energiaa ja kapasiteettia
 infrastruktuuria ja kayttévarmuutta
e operatiivista toteutettavuutta

Kohderyhmien, kilpailijoiden ja investointiympéariston maarittely Risk & compliance stakeholders
perustuu hanketyéryhméan antamaan tausta-aineistoon ja « risk, legal ja compliance

valmisteluty6hon. * ESG- ja governance-roolit

Keskeiset haasteet Arvioivat:
» Suomen ja Kokemaen vahainen tunnettuus . saantely-ymparistoa

» oletus hitaista prosesseista . turvallisuutta ja vakautta
e epavarmuus tyévoimasta ja infrastruktuurista « pitkan aikavalin ennustettavuutta




MARKKINOINTISUUNNITELMA Ekosysteemiajattelu

EKOSYSTEEMI-
AJATTELU

Kokemaéaki ei asemoi itsedan yksittaisen toimialan
kautta, vaan toimintaymparistbna, jossa energia,
data, teollisuus ja infrastruktuuri tukevat toisiaan

operatiivisesti.

Kokemaéelle tulossa oleva datakeskus toimii

alustana liiketoiminnoille, jotka hyddyntavat

Kokemaen olemassa olevaa ekosysteemia, kuten:

» hukkalampo6a hyddyntavat teolliset ja
energiaintensiiviset toiminnot

» kyberturvallisuus-, ohjelmisto- ja digitaaliset
palvelut

« teollinen jatkojalostus ja datakeskukseen liittyva
oheisliiketoiminta

 paikallisen osaamisen ja tydvoiman
hyodyntadminen osana toimintaa



MARKKINOINTISUUNNITELMA Maantieteellinen fokus

MAANTIETEELLINEN
FOKUS
PRIORITEETTI-
JARJESTYKSESSA

Nama alueet muodostavat kokonaisuuden, jossa tuotantoyritykset ja
datatoimijat toimivat, sijoittumispaatoksia valmistellaan ja kansainvalisia
laajentumisia suunnitellaan.

Markkinointi toteutetaan osavaltiokohtaisesti kohdennettuna, mutta
yhteisella viestillisella rungolla.

Markkinoinnin alkuvaiheen fokus suositellaan
rajattavaksi kahteen prioriteettiosavaltioon.

Markkinointi kohdistetaan alueille, joilla:

» valmistellaan kansainvalisia sijoittumispaatoksia

* toimii site selection- ja investointikonsultteja

 energiaintensiivinen teollisuus ja datatoimijat
etsivat uusia sijainteja

« EU-markkinaan liittyva toimintavarmuus korostuu.

Kohdemarkkinat maaritellaan ja paivitetaan
operatiivisesti markkinatilanteen, resurssien ja
kaynnissa olevien keskustelujen perusteella.

Esimerkkeja priorisoiduista kohdemarkkinoista
» Washington DC
Virginia
* Texas
» Ohio

Kohdemarkkinat voivat muuttua markkinatilanteen, resurssien ja kaynnissa
olevien investointiprosessien perusteella.



MARKKINOINTISUUNNITELMA Kiinnostavat toimijat

KIINNOSTAVAT
TOIMIJAT

Kohderyhmét on valittu sen perusteella,
missé Kokemaen kilpailuetu liittyy
energiaan, infrastruktuuriin, operatiiviseen
vakauteen ja EU-markkinaan.

Liséksi
Eurooppaan laajentuvat yritykset
» USA-yritykset, jotka tarvitsevat EU-tukikohdan

e regulaatioherkat ja ESG-vaatimuksia kohtaavat toimijat
 toimijat, joille ennustettava toimintaymparistoé on kriittinen

Datakeskusekosysteemi (ankkuri)
* HPC, Al ja pilvipalvelut
 dataintensiiviset alustat ja palvelut

Kyberturvallisuus ja ohjelmistot

» kyberturvayritykset

e SaaS- ja ohjelmistoyritykset

» data governance-, compliance- ja
valvontaratkaisut

Hukkalampoa hyddyntava teollisuus

* elintarviketuotanto

» prosessi- ja materiaaliteollisuus

* energiaa hyodyntavat jatkojalostusratkaisut

Teollinen valmistus ja materiaaliklusterit

» valmistava teollisuus ja jatkojalostus

» materiaalipohjaiset teolliset toiminnot

 alueellinen teollinen synergia ja
tyollistavyys

Reliable energy.
Predictable
processes. A location
built for operational
security.

A stable, low-risk EU
hub with world-class
connectivity

A data-enabled
platform for heat-
powered industrial
growth.

Industrial synergy
that reduces
operating risks and
increases efficiency.



MARKKINOINTISUUNNITELMA Synteettinen yleiso

APUTYOKALUNA
SYNTEETTINEN
YLEISO

Synteettista yleis6a voidaan kayttaa
markkinoinnin ja viestien ennakkotestaukseen
simuloimalla kohderyhmien kysymyksia, reaktioita
ja paatoksentekologiikkaa tekoadlymallien avulla.

Tyo6kalu ei korvaa todellisia markkinakeskusteluja,
mutta voi auttaa tunnistamaan epéaselvia vaitteita,
puuttuvia tietoja ja viestinnallisia riskeja ennen
varsinaista markkinointia.



MARKKINOINTISUUNNITELMA Verkkosivut

VERKKOSIVUT
(DUE DILIGENCE
-TIETOPANKKI)

Siséltojen faktapohja

Hanketydryhma toimittaa verkkosivujen ja muun
markkinointiviestinnan perustana kaytettavat ajantasaiset tiedot
investointiymparistosta, infrastruktuurista, tonteista, energiasta,

rahoitusmahdollisuuksista seka muista kilpailutekijoista.
Markkinointikumppani vastaa tiedon jalostamisesta
kohderyhmille relevantiksi ja vaikuttavaksi sisalloksi.

Verkkosivusto toimii investointiprosessin
ensisijaisena tietopankkina ja tukee
sijoittumispaatoksen valmistelua kaikissa
arviointivaiheissa.
https://kokemaki.fi/invest-in/

Verkkosivut ovat markkinoinnin ydin
* etusivu

» keskeiset paatoksentekosisallot

* yhteystiedot

Sisalto
» lahteistettava ja yllapidettava tieto
» selkeat vastuuhenkil6t tietojen paivittdmiseen

Lainmukaisuus

» WCAG 2.1 -ohjeistuksen AA-tason saavutettavuus

» evastehyvaksynta
* GDPR



MARKKINOINTISUUNNITELMA LinkedIn

KOKEMAKI INVEST IN
-LINKEDIN —
ORGANISAATIOTILI

Sisaltdjen ensisijainen tehtava on vahvistaa
operatiivista uskottavuutta ja tukea due diligence
-ajattelua.

Vastuut

 Sisallontuottaja (markkinointiviestintakumppani)
» Hyvaksyja (markkinointiviestintakumppani)

* Moderaattori (hanketydryhman edustaja)

https://www.linkedin.com/showcase/invest-in-

kokemaki/



MARKKINOINTISUUNNITELMA LinkedIn

i Y Due diligence -ajattelu nojaa ihmisiin, ei tileihin.
_IA N K ETYO RYH MA N Hanketyoryhman edustajien henkilokohtainen

| N K ED| N — LinkedIn-aktiivisuus on osa markkinointia.

. Hanketvérvhma
_I E N K I L O P RO FI I L IT . acr)]n leici)\:iilwer:iinkedlnissé projektin ajan

» jakaa ja kommentoi Kokemé&ki Invest In -siséltdja

* tuo Kokemakea esiin omasta roolistaan kasin

» osallistuu keskusteluihin, kun aihe liittyy investointeihin,
energiaan, infraan tai prosesseihin

Hanketydryhmalaisten henkiloprofiilit
 lisdavat uskottavuutta

» tekevat paatoksenteon laheisyyden nakyvaksi
» tukevat institutionaalista luottamusta

* madaltavat yhteydenottokynnysta

Minimitaso

» 1 oma julkaisu per viikko

» 3 omaa kommenttia per viikko

* kommentointi voi tapahtua myds yritystilin nimissa



MARKKINOINTISUUNNITELMA Kohdistettu mainonta

KO
MA
LIN
MA

ADISTETTU
KSULLINEN
KEDIN-

NONTA

Mainonnan tehtava on tavoittaa rajattu joukko
relevantteja paatoksentekijoita mahdollisimman
tarkasti.

Rooli (julkaisijana yritysprofiili)
e suodattaa oikeat roolit oikean tiedon aarelle
» tukee due diligence -ajattelua, ei liidimyyntia

Periaatteet

» kaynnistetaan vasta, kun verkkosivun
faktasisallot valmiit

* mainonta ohjaa verkkosivuille



MARKKINOINTISUUNNITELMA Esimerkkeja

ESIMERKKEJA

LinkedIn-mainokset

WWW-Sivut

KOKEMZKI Kokemiki Process Contact

INVEST IN

Im tment Strats
Isr:\::tset;ent 5255“"" Ei;r'é:é‘me"‘ o LAND OF INDUSTRY. THE Kokemaki. Finland. Predictable. Operating
Development
Program

environment. Industrial investment. EU access.

REGION YOU CAN RELY ON.
.7 Reliable

This is how s logistics
we punch 2

above our
access

KOKE

0% B Prizzec g Prizzicch  pummsnsms

WHY KOKEMAKI # SITES & FACILITIES SERVICES & SUPPORT

Kokemaki offers companies a stable, well-connected location for industrial investment in
tern Finland. With development-ready sites, reliable infrastructure, and direct
cooperation with local authorities, companies can pian and operate with confidence in the

EU market.
Investment

. \ .
Strategicaccess | nvestment Loyal experienced,| 2o
to EU markets Development workforce Development

Program Program

As a long-established industrial location, Kokemaki combines practical business services,
competiti perating conditions, and clear processes that support predictabl ell-
informed investment decisions. Our role is straightforward: to make establishing or
expanding operations efficlent, transparent, and easy to navigate

KOKE

Blioxe B Prizz g urmamumo KOKE | B

Prizz i sarmannueo
Industry in Kokemaki is supparted by infrastructure readiness, an experienced workforce,

and a municipality that understands industrial requirements. We work ly with
companies from the first conversation to full-scale operations to ensure that each phase
moves forward smoothly and without unnecessary complexity.




MARKKINOINTISUUNNITELMA Sahkodpostimarkkinointi

K O H D E N N ETTU I-Q?:;Ililittu jg kohdennettu ensikontakti _
S AHK O PO STl _ . gﬁ;l;jj;glzaaiasnu;r:t keskustelut relevanttien
MARKKINOINTI

Periaatteet

* rajattu ja tarkasti kohdennettu
vastaanottajajoukko

» korkeintaan kaksi kontaktointikierrosta

» yhteydenotot kohdistetaan vain relevantteihin
rooleihin

 toteutuksessa huomioidaan Yhdysvaltain
markkinointisdantely, ostopalveluna hankittavan
osoitteiston tietol&hteiden laatu seka
lahettdjamaineeseen liittyvat riskit



MARKKINOINTISUUNNITELMA Video ja sisalto

VIDEO- JA
SISALTO-
KOKONAISUUS

Video tukee investointipaatoksen varhaista
arviointivaihetta tarjoamalla selkean, uskottavan ja
faktapohjaisen kuvan Kokeméesta
toimintaymparistona kansainvalisille kohderyhmille.

Tavoitteena

* madaltaa ensimmaisen kontaktin kynnystéa

» tukea due diligence -ajattelua

» konkretisoida energiaa, infrastruktuuria ja toimintaymparistéa
» vahvistaa institutionaalista uskottavuutta

* Huom! Tavoitteena ei ole yleinen imagomarkkinointi

Kokonaisuus muodostuu

» yhdesta paavideosta

» useista lyhyemmista teemasiséalloista verkkosivuille ja
LinkedIniin

» kohderyhmé&kohtaisista videoversioista eri kayttotarkoituksiin

Siséll6ét suunnitellaan erikseen verkkosivujen tietopankki-
kayttoon, LinkedIn-jakeluun, mahdollisiin tapaamisiin ja
esitysmateriaaleihin.



MARKKINOINTISUUNNITELMA Round table -keskustelut

ROUND TABLE
-KESKUSTELUT

Rajatut ja kutsuperusteiset keskustelutilaisuudet
tukevat suhteiden rakentamista toimijoihin, jotka
osallistuvat kansainvalisten investointien arviointiin,
valmisteluun ja sijoittumispaatoksiin.

Round table -tilaisuuksien rooli

» rakentaa uskottavuutta oikeiden toimijoiden keskuudessa

* mahdollistaa luottamukselliset keskustelut

* tunnistaa relevantit jatkokeskustelut ja yhteistydémahdollisuudet

Kohderyhmat

* site selection -konsultit

* investointi- ja laajentumisjohdon edustajat

* infrastruktuuri- ja energiatoimijat

» kansainvalisten sijoittumishankkeiden valmistelijat
* julkisen ja yksityisen sektorin verkostotoimijat

Mahdollisia yhteistydtahoja

* Finnish American Chambers of Commerce (FaCC)
» Team Finland -verkosto

* Business Finland

* Suomen suurlahetysto ja konsulaatit

* AmCham Finland

 alueelliset investointi- ja yritysverkostot



MARKKINOINTISUUNNITELMA 1:1 tapaamiset

1:1-TAPAAMISET

Rooli

1:1-keskustelut ovat luottamuksellisia jatkovaiheen tapaamisia
toimijoiden kanssa, jotka ovat tunnistaneet Kokemaen
potentiaaliseksi vaihtoehdoksi sijoittumiselle tai
jatkoselvityksille.

Toimintamalli

1:1-keskustelut k&ynnistyvat tyypillisesti muun markkinoinnin,
verkostojen tai suorien yhteydenottojen pohjalta.

Keskustelut etenevat toimijakohtaisesti.

Tavoite

e syventaa operatiivista ymmarrysta

 arvioida sijoittumisen realistisia edellytyksia

» tunnistaa mahdolliset esteet ja lisdselvitystarpeet
* sopia seuraavista vaiheista

Kokemaé&en rooli

* tarjota realistinen ja lapinédkyva kuva toimintaymparistosta
» vastata due diligence -vaiheen keskeisiin kysymyksiin

» koordinoida tarvittavat asiantuntijat ja tiedot

* mahdollistaa sujuva eteneminen jatkoselvityksiin



MARKKINOINTISUUNNITELMA Markkinoinnin rajaukset

Markkinointi kohdistetaan vain investointeihin,
MA R K K I N O I N N I N jotka ovat operatiivisesti, infrastruktuurisesti ja
R AJ A U K S ET strategisesti realistisia Kokemaen
toimintaymparistossa.
(DUE DILIGENCE o
.. .. Investointityypit, joita ei edisteta
-NAKOKULMA STA) . Toimijat, joihin liittyy merkittavia geopoliittisia,

pakote-, sadntely- tai turvallisuusriskeja.



MARKKINOINTISUUNNITELMA Liidin mé&aritelméa

LIIDIN
MAARITELMA

Liidi maaritelladn toimijaksi, jolla on tunnistettava
yhteys Kokemaen tarjoamaan
toimintaymparistoon ja kiinnostus sijoittumisen
edellytyksiin.

Yhteydenottoa ei aktiivisesti jatketa, mikali
kiinnostus el etene konkreettisiin keskusteluihin
tai vastauksia ei saada kahden
yhteydenottokierroksen jalkeen.

Liidin omistaja

» Prizztech Oy, kun yhteydenotto tulee
Prizztechin omistamiin kanaviin

« Kokeméaen kaupunki, kun yhteydenotto tulee
Kokemaen omistamiin kanaviin



MARKKINOINTISUUNNITELMA Vasteaika ja vastuut

VASTEAIKA JA
VASTUUT

Nopea ja ennustettava reagointi on osa Kokeméen
sijoittumispalvelun uskottavuutta.

Markkinoinnissa luvataan ensimmainen vastaus
yhden arkipaivan sisalla.

Liidien koordinointi ja seuranta on keskitetty
hanketydryhman sisélla nimetylle vastuutoimijalle.

« Nimetaan paavastuullinen yhteydenottojen
koordinointiin.

« Maaritellaan varahenkil6t ja tiedonkulun
toimintamallit.

» Varmistetaan, etta kaikki sijoittumiskeskustelut
dokumentoidaan ja ne etenevat hallitusti.



PROSESSIKUVAUS Projektin aikataulu

PROJEKTIN AIKATAULU

Viikkol  Viikko2  Viikko3  Viikko4 | Viikko5  Viikko6  Viikko7  Viikko8 Viikko9  Viikko10 Viikko11l  Viikko12 [ Viikko13 Viikko14 Viikko15 Viikko16 | Viikko17 Viikko18 Viikko19 Viikko 20

Helmikuu Maaliskuu Huhtikuu Toukokuu

Verkkosivut
Valmistelut I | I
LinkedIn-mainonta
| | |
LinkedIn-yritystilin aktiivisuus

LinkedIn-henkiloprofiilien aktiivisuus
e
Liidien hallinnointi

Kohdennettu Kohdennettu
sahkoposti saéhkoposti




MARKKINOINTISUUNNITELMA Mittarit ja operatiivinen ohjaus

Markkinoinnin onnistumista arvioidaan ensisijaisesti sen

TTA R IT J A perusteella, syntyyko relevantteja sijoittumiskeskusteluja ja

5 etenevatko ne jatkoselvityksiin.
ERAT”VINEN Mittarit (liidit)

_I J A U S e tunnistetut varteenotettavat liidit

» kaynnistyneet 1:1-keskustelut
» eteneminen konkreettisiin jatkotoimiin

OO0

Operatiiviset signaalit

e LinkedInin maksullisen markkinoinnin CPR

» verkkosivun avainosioiden kaynnit

Operatiivinen suunnittelu » kohdennettuihin sdhkoposteihin saapuneet asialliset
Kanavakohtaiset budijetit, tavoittavuustavoitteet ja operatiiviset vastaukset

kontaktimaarat maaritefiaan hankkeen toteutussuunniteimassa._ : » paatoksentekoroolien osallistuminen keskusteluihin
markkinatilanteen, kaytettavissa olevien resurssien seka kaynnissa olevien

investointiprosessien perusteella.

Toimenpiteiden priorisointi

Markkinointisuunnitelma kuvaa investointimarkkinoinnissa hyddynnettavia
toimintamalleja. Kaikkia toimenpiteita ei ole tarkoituksenmukaista toteuttaa
samanaikaisesti, valinnat tehdaan kaytettavissa olevien resurssien, budjetin
ja kulloisenkin markkinatilanteen perusteella.




MARKKINOINTISUUNNITELMA Riskit

RISKIT JA
RAJAUKSET

Markkinointimalli on tarkoituksella rajattu, jotta
resurssit voidaan kohdistaa toimijoihin, joilla on
realistinen yhteys Kokemaen tarjoamaan
toimintaymparistoon.

Keskeiset riskit

 Kiinnostus kohdistuu toimijoihin, joille Kokemaki ei ole
operatiivisesti relevantti.

» Markkinointi synnyttaa kiinnostusta, joka ei johda
jatkokeskusteluihin.

» Resurssit eivat riitd kaikkien kiinnostuneiden toimijoiden
kasittelyyn.

Rajaukset ja riskienhallinta

» Markkinointi kohdistetaan vain maariteltyihin kohderyhmiin
ja osavaltioihin.

» Kanavavalinnat on rajattu (LinkedIn, verkkosivut,
sahkoposti).

* Markkinointi ohjaa kiinnostuksen faktapohjaiseen tietoon, ei
lupauksiin.

» Markkinoinnissa valtetaan viestintad, joka voisi
tulkinnallisesti muodostaa sitovia investointi- tai
kapasiteettilupauksia.



MARKKINOINTISUUNNITELMA Yhteistyo ja roolit

YHTEISTYO,
ROOLIT JA
VASTUUT

Suunnitelman toteutus edellyttaa selkeaa
paatoksentekoa, vastuunjakoa ja jatkuvaa
tiedonkulkua osapuolten valilla.

Roolitus perustuu hankkeen projektirakenteeseen
seka toimeksiannon tavoitteisiin.

Kokemaki/hankety6ryhma

» vastaa lahtttiedoista ja faktapohjaisesta asiantuntemuksesta
« maarittelee sijoittumiseen liittyvat linjaukset ja painopisteet

* omistaa sijoittumiskeskustelut ja sidosryhmayhteydet.

MarkkinointiviestintAkumppani

 vastaa markkinointiviestinnan toteutuksesta ja
sisallontuotannosta sovittujen linjausten mukaisesti

» tukee strategista ohjausta ja kansainvélisen viestinnan
koordinointia

 hallinnoi viestinta- ja markkinointikanavia sek& kampanjoiden
toteutusta

 tuottaa jatkuvaa analytiikkaa, havaintoja ja kehitysehdotuksia
markkinoinnin optimointiin.
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